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CLI

Zakon ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a 0 zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdé&jsich predpist, ve znéni zdkona ¢.258/2000 Sb., zdkona ¢. 231/2001 Sb. a zdkona €.
256/2001 Sb., se méni takto:

2. § 2 vCetné poznamek pod ¢arou ¢. 5) az 7) zni:
"§ 2

(1) Zakazuje se

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢i hodnot, jejichZ prodej, poskytovani nebo Sifeni je v rozporu s pravnimi
predpisy,

b) reklama zaloZena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro i¢ely tohoto zakona rozumi reklama, ktera by
m¢éla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védom¢ vnimala,

¢) reklama klamava,5)

d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi reklama, u niz je obtizné rozlisit, ze se jedna
o reklamu, zejména proto, Ze neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajlim adresata nebo pokud adresata obtézuje.

(2) Srovnavaci reklama6) je ptipustna za podminek stanovenych timto zakonem a zv1astnim pravnim predpisem.7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z diivodi rasy,
pohlavi nebo narodnosti nebo napadat ndbozenské nebo narodnostni citéni, ohrozovat obecné€ nepfijatelnym zptisobem
mravnost, snizovat lidskou distojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu.
Reklama nesmi napadat politické presvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob nebo majetku, jakoz i
jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostiedi.

(5) Reklama §ifena spolecné s jinym sdélenim musi byt zteteln€ rozlisitelnd a vhodnym zptisobem oddélena od
ostatniho sd€leni.

5) § 45 zakona ¢. 513/1991 Sb., obchodni zakonik.
6) § 50a odst. 1 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni zakona ¢. 370/2000 Sb.
7) § 50a odst. 2 a 3 zakona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni pozdé&jsich predpist.”.



