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Znéni § 1 a 2 pred novelou provedenou zakonem ¢. 138/2002 Sb.
CLI
OBECNA USTANOVENI
§1

(1) Reklamou se pro ucely tohoto zadkona rozumi ptesvédcovaci proces, kterym jsou hledani uzivatelé zbozi,
sluzeb nebo jinych vykont ¢i hodnot prostfednictvim komunika¢nich médii.

(2) Komunika¢nimi médii se pro ucely tohoto zdkona rozumi televize, rozhlas, nosi¢e audiovizualnich d¢l,
periodicky tiskl) a neperiodické publikace,2) dopravni prostiedky, plakaty a letaky, jakoz 1 dalsi
komunikac¢ni prostfedky umoziujici pfenos informaci.

1) Zékon ¢. 81/1966 Sb., o periodickém tisku a o ostatnich hromadnych informaénich prostfedcich, ve znéni
pozd¢jsich predpisi.
2) § 1 zakona CNR ¢. 106/1991 Sb., o neperiodickych publikacich.

§2

(1) Reklama zbozi nebo sluzeb nebo jinych vykoni ¢i hodnot, jejichz prodej nebo poskytovani nebo Sifeni
neni dovoleno, je zakézana.

(2) Reklama nesmi obsahovat nepravdivé udaje, prvky, které by byly v rozporu s dobrymi mravy, zejména
prvky urdZejici narodnostni nebo nidbozenské citéni, ohrozujici obecné nepfijatelnym zplisobem mravnost
nebo propagujici nasili, prvky snizujici lidskou dustojnost nebo vyuzivajici motiv strachu.

(3) Reklamy urcené osobam do 15 let, nebo v nichz vystupuji osoby mladsi 15 let, pokud podporuji chovani
ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj, se zakazuji.

(4) Zakazuje se:

¢ a) reklama zaloZend na podprahovém vnimani ¢lovéka,
e b) reklama skryta.
Znéni po novele provedené zakonem ¢, 138/2002 Sb. (uclinnost od 1.6.2002)
CLI
OBECNA USTANOVENI

§1



(1) Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sifené zejména komunika¢nimi médii,
majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby,
pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prdv nebo zavazki, podporu poskytovani sluzeb,
propagaci ochranné znamky, 1) pokud neni dale stanoveno jinak.

(2) Komunikaénimi médii, kterymi je reklama S$ifena, se rozumi prosttedky umoziujici piendSeni
reklamy, zejména periodicky tisk2) a neperiodické publikace,3) rozhlasové a televizni vysilani,
audiovizualni produkce,4) pocitacové sité, nosice audiovizudlnich d¢l, plakaty a letaky.

(3) Sponzorovanim se rozumi pfispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej zbozi,
poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera
takovy prispévek k tomuto ucelu poskytne.

(4) Zadavatelem reklamy (dale jen '"zadavatel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

(5) Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zdkona pravnicka nebo fyzicka
osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

MWy ewe

(6) Sifitelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro ucely tohoto zikona pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera
reklamu vetejné $ifi.

(7) Ustanoveni tohoto zdkona se vztahuji na sponzorovani, pokud neni dale stanoveno jinak.

1) § 1 zakona ¢. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach.

2) § 3 pism. a) zakona ¢. 46/2000 Sb., o pravech a povinnostech pifi vydavani periodického tisku a o
zméné nékterych dalsich zadkoni (tiskovy zakon).

3) § 1 zékona €. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.

4)§ 1 odst. 1 pism. ¢) zdkona ¢. 273/1993 Sb., o n¢kterych podminkach vyroby, Sifeni a archivovani
audiovizualnich d€l, ozméné a doplnéni nékterych zakonl a nékterych dalSich ptedpist.

§2

(1) Zakazuje se
a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonu ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo Sifeni je v
rozporu s pravnimi piredpisy,
b) reklama zalozend na podprahovém vniméni. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi
reklama, kterd by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoba védomé vnimala,
c) reklama klamava,5)
d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro Ucely tohoto zdkona rozumi reklama, u niz je obtizné
rozlisit, ze se jedna o reklamu, zejména proto, ze neni jako reklama oznacena,
e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajim adresata nebo pokud adreséata obtézuje.

(2) Srovnavaci reklama6) je pfipustna za podminek stanovenych timto zdkonem a zvIaStnim pravnim
predpisem.7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv diskriminaci z
divodil rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské nebo narodnostni citéni, ohroZovat
obecné nepiijatelnym zpiisobem mravnost, snizovat lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie,
nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu. Reklama nesmi napadat politické pfesvédceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob nebo
majetku, jakoz i jednani poskozujici z4jmy na ochranu Zivotniho prostiedi.

(5) Reklama S$ifend spole¢né s jinym sdélenim musi byt zfetelné rozliSitelnd a vhodnym zplisobem
oddélena od ostatniho sdé€leni.

5) § 45 zakona €. 513/1991 Sb., obchodni zékonik.



6) § 50a odst. 1 zdkona ¢. 513/1991 Sb., ve znéni zdkona ¢. 370/2000 Sb.
7) § 50a odst. 2 a 3 zékona €. 513/1991 Sb., ve znéni pozdéjsich predpist.



